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• รายได้ 4Q25 อยู่ที่ 1.54 หมื่นล้านหยวน เติบโต 21% 
YoY โดยมีปัจจัยหนุนหลักจากความต้องการเดินทาง
ในช่วงฤดูหนาวที่แข็งแกร่ง ส่งผลใหร้ายได้รวมทั้งป  2025 
เพิ่มขึ้น 17% YoY

• รายได้จากธุรกิจจองที่พัก ใน 4Q25 เพิ่มขึ้น 21% YoY 
หนุนโดยความต้องการท่องเที่ยวต่างประเทศของจีน
และยอดจองโรงแรมในระดับสากลที่ปรับตัวสูงขึ้นต่อเนื่อง

• ธุรกิจจองตั๋วเครื่องบิน สร้างรายได้ 5.4 พันล้านหยวน
เติบโต 12% YoY โดยมียอดจองตั๋วเครื่องบินระหว่าง
ประเทศเป็นแรงขับเคลื่อนส าคัญ

• EBITDA เติบโต 13% YoY ก าไรจากการด าเนินงาน
เติบโต 11% YoY พร้อมเงินสดและเงนิลงทุนระยะสั้น
รวม 1.05 แสนล้านหยวน ด าเนินโครงการซื้อหุน้คืนเพิม่
เพื่อสร้างผลตอบแทนที่ยั่งยืนให้แกผู่้ถือหุน้

%Upside: 56.3%
Last Price: USD 53.66
Bloomberg Consensus: USD 83.88

Source : Company data, Bloomberg (as of Feb 25, 2026)

Performance Actual Forecast %Beat/Missed Status
Revenue (CNY bn) 15.398 14.875 3.51% Beat

Net Income (CNY bn) (Adj.) 3.484 3.235 7.71% Beat
EPS (Adj.) 4.970 4.734 4.98% Beat
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ค าเตือน: การลงทุนมีความเสี่ยง ผู้ลงทุนควรศึกษาผลตอบแทนและเงื่อนไขก่อนตดัสินใจลงทุน
ผลตอบแทนในอดีตไม่ได้เป็นสิง่ยืนยันถึงผลตอบแทนในอนาคต

Key Metrics Valuation
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4Q25 Revenue Segment (%)
Accommodation
Reservation
Transportation
Ticket
Packaged Tour
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• ผู้บริหารวางกลยุทธ์ให้การท่องเที่ยวขาเข้าในจีนเป็นเสาหลัก 
การเติบโตระยะยาว โดยต้ังเป้าเพิ่มสัดส่วนรายได้จากส่วนนี้
อีก 5-10 เท่า หลังพบว่าปัจจุบันมีสัดส่วนต่อ GDP จีน
เพียง 0.5% ซึ่งยังต ่ากว่าประเทศท่องเที่ยวชั้นน าอย่างมาก

• เร่งการลงทุนใน AI ยกระดับเครื่องมืออย่าง TripGenie ให้
สามารถจัดการแผนการเดินทางที่ซับซ้อนและน าเสนอ
ผลลัพธ์การจองแบบเรียลไทม์ที่แม่นย ากวา่ AI อื่นในตลาด

• รุกตลาดกลุ่มผู้สงูวัยที่มีก าลงัซือ้สงู และ Entertainment 
Travel ซึ่งเติบโตระดับสามหลัก YoY โดยเน้นการขายแบบ
มัดรวมที่พักและการเดินทาง เพื่อเพิ่มการใช้จ่ายต่อหวัเพิม่

• ขยายตัวแทนท่องเที่ยวออนไลน์ในต่างประเทศต่อเนื่อง 
หลังยอดจองผา่นช่องทางสากลเติบโตแรงถึง 60% YoY 
ในป  2025 พร้อมเน้นการสร้างความเชื่อมั่นผ่าน
ศูนย์บริการลูกคา้ทั่วโลกตลอด 24 ชั่วโมง เพื่อรักษาฐาน
ลูกค้าในตลาด APAC
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